JUNTA DE ANDALUCIA
0 X FA M PROGRAMA DE COOPERACION INTERNACIONAL

TERMINOS DE REFERENCIA

“Disefio e implementacion de campafia sobre los derechos de la poblacion juvenil con enfoque de

género”

PROYECTO:

“Hacia una cultura politica basada en derechos: Juventudes que Transforman Politicas Publicas”

Republica Dominicana

1. Resumen del proyecto

Titulo del
proyecto :

Hacia una cultura politica basada en derechos: Juventudes que
Transforman Politicas Publicas

Procedencia
de los fondos

Junta de Andalucia

Fechade 01 de mayo de 2016
inicio:

Fecha de 30 de abril de 2018
finalizacion :

Sectores de
intervencion :

Sociedad civil. Derechos humanos.

Zona de
intervencion :

Los Guanduales, la Ciénaga, Guachupita, Gualey, Las Cafiitas y Simén Bolivar
de la Circunscripcion 3 del Distrito Nacional, y Los Pinos de Sabana Perdida en
Santo Domingo Norte.

Beneficiarios 1600

directos :

Presupuesto EU$296,012.75
total :

2. Introduccion

El proyecto

‘Hacia una cultura politica basada en derechos: Juventudes que

Transforman Politicas Publicas” ejecutado por Oxfam y el Comité para la Defensa de los
Derechos Barriales (COPADEBA), con apoyo de la Junta de Andalucia, tiene como objetivo
general contribuir a la participacién ciudadana de la juventud dominicana en las politicas
publicas, a través del impulso de cambios en la cultura politica desde una perspectiva
clientelar hacia una perspectiva de derechos.




El proyecto tiene una duracién de dos afios e interviene en siete barrios de la Circunscripcion
3 del Distrito Nacional y Santo Domingo Norte. Entre sus objetivos mas especificos esta
fortalecer las capacidades de la poblacion juvenil organizada y no organizada sobre
participacién ciudadana, democracia y politicas publicas para fomentar un pensamiento critico
orientado a transformar los imaginarios de la juventud. Otro de los objetivos es fortalecer la
organizacion barrial de jovenes, asi como la articulacion inter barrial y con otros espacios del
movimiento social para favorecer su capacidad de incidencia. Y finalmente, busca establecer
acuerdos entre las organizaciones juveniles y las autoridades locales para desarrollar
mecanismos orientados a combatir la exclusion y la violencia estructural que padece esta
poblacion.

En el marco de este proyecto, también se ha identificado la necesidad de integrar la narrativa
de la lucha contra la desigualdad en el discurso de la juventud como sujetos politicos que
demandan la garantia de derechos, de justicia social y democracia. Afio tras afo, la brecha
entre ricos y pobres aumenta. La extrema concentracion de riqueza va de la mano de la
extrema concentracion de poder, la cual permite que aquellos grupos mejor posicionados en la
estructura socioeconémica nacional puedan moldear las politicas, las leyes y las regulaciones
en su propio beneficio. En detrimento del resto de la ciudadania cuyos intereses suelen
quedar invisibilidades en el disefio de las politicas publicas, en especial, la participacion activa
de mujeres y jovenes, poblaciones tradicionalmente excluidas del espacio de debate publico.

3. Objetivos y fundamentos de la consultoria

El objeto de la consultoria es apoyar a COPADEBA y Oxfam en el disefio y coordinacion de
una campafa dirigida al reconocimiento de los derechos de la poblacién joven dominicana, asi
como la elaboracién de insumos claves para su implementacion.

La campafia debe estar orientada a sensibilizar a diversas audiencias sobre los derechos de la
poblacién juvenil en general y de mujeres jovenes en particular. Con atencién especial a incidir
en autoridades y entidades publicas con miras a concertar acuerdos a fin de que las
necesidades juveniles se incluyan en los planes y presupuestos de los gobiernos locales.
También se espera que la campafia motive a agentes de cambio a promover una gestion
municipal mas inclusiva, participativa y transparente, que garantice iguales oportunidades a
partir de las necesidades e intereses diferenciados de mujeres y jovenes.

La estrategia de campafia debe tomar en cuenta los hallazgos, conclusiones vy
recomendaciones de la linea basal elaborada sobre Cultura Politica y Juventud en los 7
barrios de la zona de intervencion del proyecto. La base para las demandas de la campafia
serdn las agendas de prioridades juveniles con enfoque de género, elaboradas y
aprobadas por los jévenes a partir del diagndstico participativo sobre la realidad barrial.

Toda la visibilidad de la campafia sera disefiada en consenso con el equipo técnico del Comité

para la Defensa de los Derechos Barriales (COPADEBA) y Oxfam.

4. Tareas principales a realizar

1. Sostener reuniones de trabajo con el equipo técnico del Comité para la Defensa de los
Derechos Barriales (COPADEBA) y Oxfam. para conocer los criterios y definir el concepto, las
piezas y la estrategia de la campafia publica.



2. Realizar un mapeo de actores que puedan fungir como aliados en el marco de la
implementacion de la campafia publica.

3. Presentar propuesta de campafa, incluida la linea de disefio grafico de acuerdo a criterios
definidos y las normas de OXFAM.

4. Preparar e impartir un taller de voceria para 30 jévenes de modo que puedan difundir la
campafia, transmitiendo correctamente la demanda y las propuestas de solucion.

5. Junto al equipo técnico del proyecto, coordinar por lo menos 4 acciones de movilizacion,
para reclamar solucion a problemas que afectan a la juventud y los barrios a los que
pertenecen tomando en cuenta las necesidades particulares de las mujeres jovenes. La
primera de ellas a celebrarse el dia Nacional de la Juventud (31 de enero). Estas acciones
serdn innovadoras con un contenido reivindicativo como cine férum, obras de teatro,
encuentros para presentar las agendas juveniles y tratar de generar compromisos de apoyo y
accion concertada entre los actores, etc.

6. Organizar por lo menos 14 visitas a medios de comunicacién para despertar conciencias y
reclamar solucién a problemas que afectan a la juventud y los barrios. Ademas de las visitas,
se haran comunicados para difundir los acuerdos logrados, anunciar movilizaciones, etc.

7. Coordinar con el equipo de voceria visitas de sensibilizaciones al menos a 10 funcionarios
publicos y a 10 lideres de movimientos sociales que hayan desarrollado procesos de
incidencia valorados muy positivamente en las ultimas luchas juveniles en el pais. Esta
sensibilizacion permitira despertar consciencia y hacer sinergias sumando esfuerzos en las
acciones de incidencias.

8. Participar en la revisién y aprobacion de materiales para la campafia (afiches, murales,
bajantes, volantes y otros impresos).

9. Participar en la revisién y aprobacién de materiales sobre derechos en formato popular
(comics) sobre los derechos de la poblacion juvenil en general y de mujeres jovenes en
particular.

10. Redactar un informe final de la consultoria que incluya los resultados de la evaluacion de
la campania.

5. Cronograma de trabajo

# ACTIVIDAD RESULTADO ESPERADO FECHA FORMATO

1 Reuniones de Definidos los criterios, el | lera semana | Presencial
trabajo con Oxfamy | concepto, las piezas, la | (8 de enero)
el equipo técnico del | linea  grafica vy la

proyecto. estrategia de la campafa
publica.
2 Realizacién de un | Elaborado el mapeo de | lera semana | Digital

mapeo de actores. | actores que puedan fungir
como aliados en el marco




de la implementacion de
la campania publica.

Presentacién de Presentada la propuesta | 2da semana Presencial
propuesta de de campafa de acuerdo a
campafa, incluida la | criterios definidos y las
linea de disefio normas de OXFAM.
grafico.
Preparacion de taller | Impartido el taller de | 3ra semana Presencial

de voceria para 30
jovenes.

voceria a 30 jévenes para
difundir la campafia.

Coordinacién, junto
al equipo técnico del
proyecto, de por lo
menos 4 acciones
de movilizacion. La
primera de ellas a
celebrarse el dia
Nacional de la
Juventud (31 de
enero).

Realizadas 4 acciones de
movilizacion, para
reclamar  solucién a
problemas que afectan a
la juventud y los barrios a
los que pertenecen
tomando en cuenta las
necesidades particulares
de las mujeres jovenes.

Segun plan de
trabajo (a
partir de la 4ta
semana)

Segun plan de
trabajo

Organizar media
tours con por lo
menos 14 visitas a
medios de
comunicacion.

Realizadas 14 visitas a
medios para despertar
conciencias y enviados
los comunicados para
difundir las acciones de

Segun plan de
trabajo

Segun plan de
trabajo

campana.
Coordinar con el Realizadas las visitas de | Segun plan de | Presencial
equipo de voceria | sensibilizaciones al | trabajo
las visitas de menos a 10 funcionarios
sensibilizaciones al | publicos y a 10 lideres de
menos a 10 movimientos sociales.
funcionarios publicos
y a 10 lideres de
movimientos
sociales.
Participar en la Elaborados los materiales | Segun plan de | Impreso
revisiony para la campafia. trabajo
aprobacioén de
materiales para la
campania (afiches,
murales, bajantes,
volantes y otros
impresos).
Participar en la Elaborados los materiales | Segun plan de | Impreso y
revision y sobre derechos en | trabajo digital

aprobacion de
materiales sobre
derechos en formato
popular (comics)
sobre los derechos

formato popular (comics)
sobre los derechos de la
poblacion  juvenil  en
general y de mujeres
jovenes en particular.




de la poblacion
juvenil en general y
de mujeres jévenes
en particular.

10 | Redactar un informe | Informe final de la | 14va semana | Digital y
final de la consultoria presentado (20 de abril) presencial
consultoria que
incluya los

resultados de la
evaluacién de la
campana.

6. Perfil solicitado

- Profesional(es) del area de Comunicacion, Cine, o Publicidad con experiencia en
temas de Cooperacion al Desarrollo.

- Experiencia demostrada en disefio e implementacién de campafias publicas y procesos
de incidencia politica.

- Se valorara experiencia de acompafamiento a poblaciones jévenes en condiciones de
vulnerabilidad.

- Poseer y poner a disposicion de la consultoria todos los equipos técnicos necesarios
para grabacion de videos y/o audio, asi como para la ediciéon y post-produccion de los
productos que se definan en el plan de trabajo.

7. Criterios de seleccion

Las propuestas seran revisadas por un comité de seleccion integrado por el equipo
coordinador del proyecto. La evaluacion de las propuestas se realizara de la manera siguiente:

Descripcion Porcentaje

1. Adecuacion del perfil del consultor/a a los TdR. 25%
2. Experiencia previa en disefio de campafias publicas

y procesos de incidencia politica. 35%

3.- Calidad metodoldgica y econémica de la propuesta. 40%

100%

8. Términos y condiciones de la contratacién

- La duracion del contrato es de 14 semanas. La fecha tentativa de inicio es el 8 de
enero, finalizando el 22 de abril.

- El pago de la consultoria serd de 8,500.00 euros o su equivalente en moneda nacional
a la tasa de cambio del Banco Central.

- Este monto incluye todos los impuestos y deducciones conforme a la legislacion
vigente, los cuales seran retenidos segun corresponda.



- Ellla consultora serd responsable de sus gastos de transporte, alojamiento,
alimentacion y material didactico en los que incurra.

- La forma de pago del servicio se hara de la siguiente forma:

50% a la firma del contrato

25% a la séptima semana de ejecucion

25% a la entrega de informe final

- Las tareas seran supervisadas por el equipo técnico del proyecto.

9. Fecha limite de recepcidn de propuestas:

Las firmas interesadas pueden enviar su propuesta econdémica y metodoldgica junto a su CV'y
muestra de trabajos similares con la referencia AACID/Campafia/DEyCI al siguiente correo
electrénico:

procurementdominicana@oxfamintermon.org

El plazo para la recepcion de propuestas finalizara el dia 20 de diciembre de 2017.

--- FIN DEL DOCUMENTO ---
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